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NEUROMARKETING
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( DESCRIPCION DEL CURSO |

El neuromarketing es una nueva ciencia
interdisciplinaria que busca comprender al consumidor
en contextos de intercambio comercial. Se considera
«interdisciplinaria», porque recurre a las
investigaciones de la neurociencia, la psicologia, el
marketing y la neuroeconomia, desde su propia validez
y confiabilidad. Sin embargo, debido al surgimiento en
paralelo de la economia 4.0 y la transformacion digital
que han cambiado la forma de adquirir productos y de
interactuar con las marcas, nace una nueva propuesta
que integra los saberes del marketing digital y los
aportes tedricos, tecnolégicos, metodoldgicos y
aplicativos del neuromarketing para lograr brindar la
mejor experiencia del consumidor. A esta hueva
disciplina la lamamos Neuromarketing Digital.

El presente programa, en linea con la industria 4.0 y
la digitalizacion, se basa en una metodologia activa
=3 vy aplicativa, disefiada para una experiencia virtual
exitosa. El Método BRAINBOX® es una propuesta
adicional y exclusiva del Diplomado, que pone en
préctica los conocimientos de la neurociencia
educacional para un aprendizaje significativo
dentro de nuestras plataformas de ensefianza
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CEREBRUM

Neurociencia para el Desarrollo Humano



Diplomado de

ESPECIALIZACION EN {
NEUROMARKETING DIGITAL<

Duracion: Horario: Requisitos de ingreso:

6 meses Virtual « Titulos Universitarios
« Copia de la cédula
» Formulario de Matricula
« Contar con un dispositivo digital
« Conexion a Internet

Unidades Médulos

UNIDAD 0: Presentacion MODULO 0: Presentacion, bienvenida y experimentacién de
del diplomado de plataformai.
especializacion

UNIDADT: MODULO 1: Evolucién del conocimiento sobre el cerebro

Arquitectura del humano

cerebro humano MODULO 2: Estructura y funciones del Sistema Nervioso Central
MODULO 3: Bases de la arquitectura cerebral

UNIDAD 2: El cerebro MODULO 4: Mecanismos de la sensacién y la percepcion
humano que descubre, MODULO 5: Cerebro y movimiento
aprende y transforma MODULO 6: Aprendizaje y memoria

UNIDAD 3: Funciones MC}DULO 7: ;:Somos emocionales o racionales?
cerebrales superiores MODULO 8: El cerebro social
MODULO 9: El cerebro y la vida actual

UNIDADT: MODULO 1: Introduccién al Neuromarketing digital
Nueva cienciaq, MODULO 2: Mecanismos neurales bdsicos del consumidor
nuevos mercados MODULO 3: Mecanismos neuronales en la toma de decisiones

UNIDAD 2: MODULO 4: Branding en el cerebro
Nuevas experiencias, MODULO 5: El nuevo consumidor del Siglo XXI
nuevas comunidades MODULO 6: Organizaciones hacia el futuro
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